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Smart Cloud TMS

Innovate the Future



EVOLUCION DE LA
ULTIMA MILLA:

DE LA NECESIDAD
A LA EXPERIENCIA.
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EVOLUCION DE LA ULTIMA MILLA:

DE LANECESIDAD ALA

EXPERIENCIA

Estrategia y Cultura de la
compania que se apoyaen la
calidad de los procesosyla
actitud del equipo humano
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EFICIENCIA

La capacidad de la compania en
realizarInnovaciéony adoptar la
Tecnologia que le permita ser
mas competitivay escalable




EVOLUCION DE LA ULTIMA MILLA:
DE LANECESIDAD ALA

EXPERIENCIA

Estrategia y Cultura de la
compania que se apoya en la
calidad de los procesosyla
actitud del equipo humano

EFICIENCIA

La capacidad de la compania en
realizarInnovacién y adoptar la
Tecnologia que le permita ser
mas competitivay escalable

Compania centradaen el Cliente
capazde INNOVAR en el largo plazo




EVOLUCION DE LA LOGISTICA DE ULTIMA MILLA.

De la Disponibilidad y
Ubicacion del Producto
a la Satisfacciony
Ubicacion del Cliente.

Tipos de Ultima Milla:
e Distribucion B2B a Stores / Warehouse
* Distribucién B2C a Consumer (Home

Delivery, E-commerce)

* Distribucién B2B2C a Stores, Hubs, Dark
Stores, Pickup centers

* Recolecciones (logistica inversa)

e Otros modelos



DESAFIOS Y OPORTUNIDADEg \ 3 “.?’.
EN LA ULTIMA MILLA: ‘ \\ |

DESAFIOS

- Nivel de Servicio al Cliente mas Exigente

- Alta Competencia en Todas las Industrias

- Costos Logisticos Crecientes ¥ ——r—

- Recursos Logisticos mas Limitados mlm I‘II L |
L

OPORTUNIDADES
- Acceso econdmico a la ultima Tecnologia

- Crecimiento de la Demanda y del E-Commerce
- Enfocarse en Nichos especializados e 12 it QU BESS

- Asociaciones y Redes de colaboracion



TENDENCIAS
EN LA ULTIMA MILLA:

OMNICANALIDAD
. Disenar Logistica integral para todas las operaciones

DIGITALIZAR

e Automatizar procesos con Plataformas tecnolégicas
. Optimizar: Planificar rutas optimas de distribucién

VISIBILIDAD

*  Torresde Control para atenciona clientes
. Notificacion a Clientes del status de entrega y POD

COLABORACION
. Usar multiples proveedores, 3PL, 4PL, couriers

SUSTENTABILIDAD

. Reduccion Huellade Carbono CO2
. Vehiculoseléctricos
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SIEVE JOBS




	Slide 1
	Slide 2
	Slide 3
	Slide 4
	Slide 5
	Slide 6
	Slide 7
	Slide 8
	Slide 9
	Slide 10

