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Lainflaciony los cambios en el comportamiento de los consumidores
ponen en aprietos alas empresas de bienes de consumo
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-, Cambio en el Perturbaciones y -
Inflacion . ; Sostenibilidad
comportamiento de los escasez de material
consumidores
El aumento de los costos El poderadquisitivo de los Ahora es mas importante Los consumidores exigen
primas y el transporte ha lo que impulsa el consumo de. asignar de forma 6ptima transparencia, las nuevas
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Los futuros ganadores necesitan que sus cadenas de suministro se adapten alavez que son ,
s eficientes ‘esas
repercute enlos surtidos de los demanda. de bienes de consumo
minoristas.
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Los retos mas complejos de las cadenas de suministro
de bienes de consumo siguen sin resolverse...
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Las empresas necesitan mejores capacidades para percibir,
configurary responder a la demanda

Comportamiento del
consumidor

Cambio de productos, marcasy
preferencias de compra

[0/] Decisiones de minoristas
(o}

Promociones, cambiosde preciosy
decisionesde surtido (incluidas las
marcas propias)

Factores externos

Inflacion, actividades de la
competencia, perturbaciones,
meteorologia

Prediccion
detallada de |la
demanda de
los
consumidores

y los canales
de venta %

@_

Para impulsar su cadena de
suministro y operaciones

» Aprovechar los datos del

comercio minorista y todos los
impulsores de la demanda
utilizando la IA para detectar, dar
forma y responder a la demanda.

« Automatizacion inteligente y

modelado de gemelos digitales

» Posibilidad de planificar para

cualquier proposito



¢, Qué se necesitapara controlar el equilibrio entre la ofertay la

demanda?
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Aprovechar
todos los
motores de la

demanda
Utilizar el aprendizaje
automatico y la deteccion de la
demanda para procesar una
gran cantidad de datos y todos
los factores relevantes que
influyen en la demanda con el
fin de elaborar las previsiones
mas precisas.
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Plan para cada
proposito

Previsiones creadas con un
alto rendimiento de escala
para todos los horizontes de
planificacion, productos y
situaciones para apoyar
todas las actividades de
planificacion de CPG.

Automatizacion
inteligente

Beneficiese de un alto nivel de
automatizacion, visibilidad
granular de los requisitos de

inventario y suministro y analisis

procesables para capacitar a
sus planificadores.
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Configurar la
demanda con sus
clientes

Establezca una
planificacion colaborativa
sistematica y altamente
automatizada con sus
clientes minoristas para
tomar las decisiones
correctas y dar forma a

la demanda. Y
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Como optimizar la planificacion, programaciony toma de
decisiones en la cadenade suministro
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Combinar la inteligencia humana y la inteligencia artificial de forma inteligente para que los
usuarios puedan centrarse en las actividade\s gu/e aportan mas valor.

Mejorar la calidad
de los datos

"iCorrigi el precio de
venta para una proxima
promocién de nuestros
productos en el
minorista Al".

!

"iHe afadido una
promocién no marcada
al sistema y he
recalculado las
previsiones!".
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Alta automatizacion con excepcion Hacer juicios de valor sobre
gestion basada

el futuro

"En base a un gran
cambio en el sell-out, el
Minorista C ha retirado
nuestro producto X de
sus surtidos del Banner

A. Confirmémoslo y

ajustemos el plan de
demanda en
consecuencia".

"Nuestro nuevo producto
se esta vendiendo mas
de lo esperado en el
minorista B gracias a la
campafia del minorista.
Es muy probable que
hagan mas pedidos de
los previstos. Vamos a

ajustar la previsién. "




Como se ve en la practica

Alineacion de equipos, datos y decisiones de SCM en diferentes horizontes y

granularidades

Gestores de
cuentas/ventas

Colaboracién en:

D d A
Responsable emanda o0 .
de categoria Suministro glalnlflcador
.z e a
Produccion demanda
Compras
Ventas
Prevision
N
- Planificador
. rincipal
Directores de P P
S&OP
Planificador
dela
distribucién

Diferentes equipos, geografias, zonas horarias
Centenares de gestores de la demanda, decenas de planificadores
principales y de distribucion, centenares de planificadores de la
produccion...

Planificacion estratégicaa
largo plazo

S&OP mensual -trimestral

Planificacion tacticasemanaly
mensual

Planificacion operativa
diariay semanal

Toma de decisiones sincronizada



¢En qué se diferenciaRELEX de CPGYy los fabricantes?

Vision de la demanda unificada
demanda mundial, promociones,
lanzamiento de nuevos productos

Optimizacion a escala
conectar planificacion y ejecucion

Visibilidad de extremo a extremo
in all network

Controlar Toma de decisiones financieras
sobre los cambios e incertidumbres del como parte de su planificacion integral.
mercado



Lavision de RELEX es perfeccionar la
cadenade suministro end to end

. . e El éxito de
Ayudamos a minoristas y marcas de consumo a unificar su planificacion, nuestros Mas de 500 clientes en todo el
desde demanda y mercancias hasta la cadena de suministro y clientes es mundo 100% referenciables
produccién, para lograr maxima satisfacciondel cliente al menor coste  nuestro exito : : A :
_ Nlnguna implantacion falllda
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« Empresa SaaS de hipercrecimiento (>50% CAGR en 6 afnos) ggggggg%ggg s v Ryiery
- - - - ‘ -
«  +2,000 expertos en la cadena de suministro con +600 ingenieros, °33§§§§303°°

arguitectos y cientificos de datos dedicados

 Fundada en 2005 por tres investigadores de la cadena de suministro
Sede en Helsinki, Finlandia, y oficinas locales en todo el mundo

« Inversion de 500 millones de euros liderada por Blackstone en 2022.

—e—

Ayudando a mejorar las cadenas de suministro de retailers y empresas
de consumo hace 18 afios
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RELEX cuenta con +500 clientes de referenciaen
toda la cadena de valor de los bienes de consumo.

Principales
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